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Im FaII der Erwenterung des Seemaxx entlang der Schiitzenstrae wurden die Betonmauern auf einer Lange von 60 Metern durch gine Glasfront im Stil des Herstellerverkaufszentrums
ersetzt Die Investitionssumme schitzt Hesta-Geschaftsfiihrer Arnold Kannenberg auf 13 bis 15 Millionen Euro. 8iLp: HESTA GMBH . :

Shopping als Tourlsmus-Konzept

> Seemaxx wartet auf: Entscheldung Zu Erwelterungsantrag
- » Fiuinf Jahre nach der Einweihung gibt es treue Kundschaft

VONTORSTEN LUCHT

Radolfie]l - Khapp fiinf Jahre nach der
Eréffnung des Seemaxx bemiiht sich
die Hesta GmbH ‘als Betreiberin des

" Herstellerverkaufszentrums um die

- Genehmigung zur Erweiterung der Ver-
kaufsfliche auf 10 000 Quadratmeter.
Der Antrag zirkuliert seit gut zweiein-

_halbJahrenindenAmtsstuben—mitgu-
tem Grund. Schon der Einweihung des
Seémaxx am 26. Oktober 2006 ging ein
biirokratischer Kraftakt voraus, denn
Radolfzell gilt als Mittelzentrum und ist
damitfiir dieAnsiedlungeines Herstel-
lerverkaufszentrums  streng genom-

. men-eine Nummier.zu klein. Mit guten

- Argumenten und diplomatischem Ge-

schickwurde am Endejedoch eine Son-
dergenehmigung vom Regierungspra-
sidium Freiburg erteilt.

Nach Einschitzung von Hesta-Ge-

schaftsfithrer Arnold Kannenberg kann

beim jetzigen Antrag ,prinzipiell alles
herauskommen®, ersiehtallerdings gu-
te Chancen fiit eine Genehmigung. Der
Markt habe sich verdndert, solasse sich
ein direkter Bezug zwischen Verkaufs-
fliche und Umsatz nicht mehr herstel-
len. Auf groRerer Flache konne besser
verkauft werden, was allerdings nicht
zwangsldufig zu einem proportionalen
Anstieg der Umsitze fithre. Dazu kom-
me die immer schnellere Verfallszeit

von Preisbindungen, wodurch die

»Ventilfunktion .  von - Herstellerver-
kaufszentren“ an Bedeutung gewinne.
Im Fall des Seemaxx spreche ferner der
Bedarf des Wischeherstellers Schiesser
fiir ein Vorzeige-Verkaufszentrum ‘so-
wiedie Nutzungleerer Gebdudeteile fiir
eine Erweiterung. '

Bedenken aus den Nachbarstddten
wegen etwaiger unerwiinschter Ent-
wicklungen in der Handelsstruktur zer-
streutArnold Kannenberg,indemer de-

»Wirwollen nicht wie
i Singen oderKonstanz
werden.

Arnold Kannenberg,
Hesta-Geschéftsfiihrer

................................................

ren Vorbehalte im eigenen Konzept be-
riicksichtigt. ,Wir wollen nicht wie Sin-
gen oder Konstanz werden®, sagt er
selbstbewusst. Fiir ~den Hesta-Ge-
schiftsfithrer gehort das Seemaxx zur

touristischen Stadtentwicklung, des--

halb sei alles, ,was fiir die Stadt gut ist,
auch gut fiir das Seemaxx“. Eben des-
halb legt er zugleich Wert auf die Ent-
wicklungsmoglichkeiten der bestehen-
den Geschifte in der Innenstadt. Die
Idee, dass es vor allem auf die eigene
Identitdtankommt, giltfiirihn tibrigens
auchbeziiglich der Plane eines Herstel-

Jerverkaufszentrums in Wolterdingen.

Angesichts der jetzt schon treuen See-

maxx-Kundschaft sei ihm 7\(9r der
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Schweizer Konkurrenz nicht bange.
Diese Kundschafthatsich auf500 000
bis 600 000 Besucher pro Jahr einge-
pendelt. 40 Prozent davon sind Touris-
ten, knapp 20 Prozentkommen aus Ra-
dolfzell, der Rest aus dem regionalen
Einzugsbereich: Die Einbettung in das
touristische Konzept der Stadtentwick-
lung ist einer der Hauptgriinde, warum
Arnold Kannenberg bei der Erweite-
rung beim  Gemeinderat- iiber eine
Hausmacht verfiigt. Auch auf die Un-
terstiitzung des Griinen-Landtagsab-
geordneten Siegfried Lehmann kann
sich ‘Arnold Kannenberg verlassen.
Durch den Regierungswechsel in Stutt-
gart habe sich daran nichts gedndert.

SIC OB AT N,



